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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion titulado “Miusica urbana y su relacién con la
identidad cultural en los estudiantes de 6to grado de primaria de la institucion educativa
N°89007 — Chimbote, 2019 tiene como objetivo determinar la relacion entre la musica
urbana y la identidad cultural de los estudiantes de educacion primaria. El tipo de
investigacion corresponde a un estudio no experimental. Por otro lado, la poblacién estuvo
constituida por 112 estudiantes entre hombres y mujeres de la seccion A, B, C y D, siendo
la muestra de esa misma cantidad de alumnos. Estos fueron escogidos mediante un
muestreo probabilistico aleatorio. Para el recojo de datos, se les aplicé un cuestionario
sobre musica urbana e identidad cultural compuesto por 24 items. El instrumento es

confiable con un porcentaje de 0.796 y 0.883.

El trabajo de investigacion demostrd que la musica urbana y la identidad cultural guardan
una relacion del 0,603%. Asi mismo, se manifiesta que este vinculo es positivo y que, al
aplicar una inferencia estadistica, para validarlo, se comprueba la existencia de una relacién
significativa entre la frecuencia del consumo de musica y la identidad cultural en los

estudiantes de 6to grado de primaria de la institucion educativa N° 89007 — Chimbote.

Palabras clave: Identidad cultural, musica, cultura, consumo musical.
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ABSTRACT

The present research project entitled: “URBAN MUSIC AND ITS RELATIONSHIP WITH
CULTURAL IDENTITY IN THE 6TO GRADUATE ELEMENTARY STUDENTS OF THE
EDUCATIONAL INSTITUTION N 89007 - CHIMBOTE, 2019”. It will be carried out whose
objective is to “determine the relationship between urban music and cultural identity of primary
school students Urban music is significantly related to the cultural identity of elementary students
of the Educational Institution N 89007 - Chimbote, 2019”. The type of research corresponds to a
non-experimental study. The population shows that it will be made up of 112 students between men
and women of section A, B, C and D which conducted a questionnaire of urban music and cultural
identity. Providing 24 items each, which established that if it is reliable, with a percentage of 0.796
and 0.883, the selection of the sample through a probabilistic sampling, called simple random
sampling

This research work aims to demonstrate that urban music is related to cultural identity with a
percentage of 0.603 and also indicates that the relationship is strong positive and that applying the
inference statistically to validate demonstrates the existence of the significant relationship between
the frequency of music consumption and cultural identity in 6th grade students in the educational
institution N 89007 - Chimbote

Keywords: Cultural identity, music, culture, music consumption
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CAPITULO |
INTRODUCCION

En la presente investigacion referida a la musica urbana y su relacion con la identidad
cultural, se recopilé una serie de antecedentes que explican a fondo la situacién. Para ello,

se han recopilado los siguientes conceptos.

Jorge y Piclin (2010) sostienen que la identidad cultural ha sido un problema en
Latinoamérica. Un aspecto que no solo se liga con la cultura de la regién, sino, también, a
cada proceso historico, socioecondémico y espiritual. Esto solo confirma que América Latina
es un espacio geogréafico Unico, donde se combinan muchas tradiciones y habitos muy
distinto a otros lugares. En la actualidad, resulta prioritario que cada pueblo fortalezca su
identidad cultural. Sobre todo, si se trata de paises tercermundistas, que es donde mas se
busca mantener la rica herencia de los pueblos, respecto a su historia y a sus costumbres en

distintos contextos de la actividad humana.

La expresion de identidad cultural se introdujo como un término comun en el lenguaje actual,
principalmente, en los Gltimos 20 afios. No como una moda ideoldgica, sino que, fue a partir
de la creciente importancia que se le estaba brindando a los pueblos nativos que presentaban
problemas de identidad. Esto como consecuencia del proceso de globalizacion neoliberal
que les afecta principalmente a ellos. (p. 79)

De igual manera, Jorge y Piclin (2010) consideran que “un medio idoneo para el desarrollo
de la identidad cultural es la interrelacién del estudiante con el contexto cultural en el cual

se desarrolla, que favorece la vivencia consciente de dicha identidad cultural” (p. 82).

Para poder comprender el maravilloso mundo de la musica, se necesita de una investigacion
precisa que permita al nifio identificarse con los medios culturales que o atan a la sociedad

y los elementos basicos del ritmo, melodia y armonia.

Se cree que todo proceso educativo integral de la musica puede ser negativo por las letras
que la componen. Sin embargo, con una eleccion correcta de las canciones se puede
contribuir de forma decisiva a la exaltacion de los valores estético y éticos en la formacion

de su personalidad, la cual, es importante de desarrollar si se considera la cambiante y
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maquinizada sociedad actual.

La cultura es un elemento ligado a los valores e ideas, asi como, un modelo colectivo mental.
La musica es considerada un campo del saber humano que permite la difusion de la identidad
cultural en la persona representativa de un pueblo. Es un refuerzo del desarrollo cultural y

un mecanismo idéneo para la transmision de costumbres y habitos.

Existen diferentes ritmos que forman parte de la variedad musical dominicana, como el
merengue (con diferentes manifestaciones como el perico ripiao y el pambiche), la bachata,
la mangulina, el carabiné y el atabal, entre otros géneros musicales que se irdn mencionando

mas adelante.

La mdsica, como identidad, se considera una actividad artistica que tiene contribucién
directa a la variedad cultural. Asimismo, es la forma fundamental de la expresion humana
de mayor popularidad y extension entre los tipos de manifestaciones culturales,
considerando que la sociedad presenta un abanico diverso y diferenciado de ideas, gustos y

opiniones.

En la Institucion Educativa N° 89007 del distrito de Chimbote, se ha detectado un bajo nivel
de identidad cultural en los estudiantes de primaria que se ha manifestado en el
desconocimiento de géneros y estilos musicales propios de la cultura peruana, como las
danzas o vestimentas de las diversas regiones (costa, sierra y selva). Ademas, los gustos y
preferencias de los estudiantes se orientan a géneros foraneos que tienen mayor acogida en
los medios de comunicacion, dejando de lado las costumbres y tradiciones del Peru. El
género urbano, como estilo musical, presenta gran acogida en la actualidad a causa de su
difusion masiva. Esa influencia provoca un cambio en los diversos aspectos de la conducta
de los estudiantes que lo consumen, pues, trastoca sus preferencias musicales, su lenguaje,
su vestimenta e, incluso, podria influir sobre los aspectos culturales intrinsecos de la persona,

lo que generaria un rechazo hacia sus propias costumbres.
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1.1. ANTECEDENTES

Considerando los trabajos previos que sirven de base a la presente investigacion y a las

variables de estudio, se brindaron datos importantes a nivel internacional y nacional.

Ganchozo (2017) dirigio su estudio a la musica y a la identidad cultural en los adolescentes
y concluyd que se debia dar una atencion importante al proceso formativo de la identidad en
adolescentes. Caracteriz6 el posible efecto psicoldgico resultante de la intervencion de la
musica urbana (reggaetdn) en la vida social del sujeto, ya que, habia un intercambio en el
gusto musical y grupos musicales que el adolescente consumia. Esta problematica se
presenta a nivel cultural y social, a partir de una perspectiva historica. Vygotsky referia un
centralismo de las experiencias adquiridas durante la infancia para construir un marco de

conocimientos trasmitidos generacionalmente, asi como, los valores y la identidad personal.

La investigacion realizada es categorizada como mixta y longitudinal que involucra un
estudio de caso, dado que la problemética descrita sufre transformaciones continuamente.
Para esto, se emplea como instrumento la historia personoldgica de cada unidad muestral,
que permite valorar el desarrollo de los adolescentes en cada periodo de su crecimiento o
intercambio con su comunidad. Asimismo, hace uso de la observacién para la recoleccién
de datos relevantes en forma detallada, sistematizada, confiable y valida. Desde el punto de
vista del investigador, se observan y registran las acciones y comportamientos del

adolescente.

Se aplic6 un método de evaluacion continua, que fue la Escala de Evaluacién del Sistema
Familiar (CESF), que mide la cohesion y adaptabilidad del entorno familiar del adolescente.
En esta escala, destinada a mayores de diez (10) afios, se obtiene un porcentaje de 70 puntos,
lo que indica que el sistema familiar puede ser aglutinado, disfuncional y caoético,
caracterizado por niveles extremos de afectividad que demuestran la disfuncionalidad con la
gue conviven e interacttan los miembros de la familia. Al tratar los problemas propios de la
edad del joven, se utilizé la Escala Nifio y Madre/ Nifio y Padre (C.A.- M/C.A.-P) para
evaluar los tipos de comunicacion y relacion que pueden darse entre uno de los progenitores
con el hijo(a). Por ultimo, se utilizd la escala de conducta delictiva (CCD) para evaluar el

comportamiento transgresor con respecto a las personas y los bienes materiales en el
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contexto en el que el adolescente ha vivido y se ha desarrollado en los Gltimos tres afios, con
una conformidad entre las actitudes hacia la escuela y el sistema social que impone normas

de relacion y poca aceptacion por parte del adolescente.

En consecuencia, segun las conclusiones del entrevistado, la conducta delictiva no es comun
y es vista como episodios de rebeldia acordes con la edad o como un medio para llamar la
atencion de los padres que no son particularmente tolerantes. Como sugerencia, se propone
el estudio del efecto del reggaeton en el desarrollo de la identidad de los adolescentes, asi
como, a su forma de expresarse en la sociedad, pues, se considera una fuerza

desestabilizadora para los adolescentes.

Lopez (2013) se propuso como objetivo determinar la existencia o no de una formacion
positiva con los jovenes de México usando la musica punk. Concluye que la musica, desde
un enfoque discursivo, permite la transmision de suefios, metas, anhelos, emociones y
diferentes puntos de vista de la realidad. También, se incluyen en ellas las experiencias
personales, los compromisos, el aprendizaje, el desacuerdo con hechos o realidades sociales,
la posicion con respecto a las autoridades, las posturas ideoldgicas e, incluso, las sensaciones

a nivel corporal.

El estilo musical punk permite la convergencia de diferentes individuos que corresponden a
diversas realidades, ya sean socioeconémicas, étnicas, de género o edad. Esta les permite
asociar y lograr la construccion de un sentido que refleja su posicion respecto a los otros, en
la busqueda de manifestaciones corporales, sonoras y plasticas. De esta manera, se identifico

las posibilidades inherentes a los distintos tipos de interaccion y percepcion de la realidad.

La masica afecta a la formacion educativa cuando los individuos interpelados consiguen
hacer lo propio con otras personas. Su sentido musical se expande y entiende el significado
de los valores, las conductas y la interaccion familiar presente en el hogar, trabajo y escuela.
La masica es considerada, ademas, como un instrumento para la transmision de la identidad
personal, dado que permite interpretar valores y emociones vinculados al sentimiento de
pertenencia a una comunidad o territorio geografico. Dichos valores y emociones, se
expresan como acciones de critica'y con sentido politico; sin embargo, para los adolescentes,

la musica adquiere un valor relevante para dar a conocer su posicion frente a los otros, como
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un mecanismo de identificacion sobre sus gustos musicales.

Ojeda (2015) realiz6 un proyecto que tenia como proposito dar a conocer como la masica
tradicional ecuatoriana sirvié para contribuir al reconocimiento y fortalecimiento de la
Identidad Cultural de los habitantes del cantdn Pias, provincia de El Oro, asi como de los
pueblos del resto del pais. La investigacion fue disefiada y producida de acuerdo a las leyes
de graduacion vigentes en la Universidad Nacional de Loja para el afio académico 2014 con

el propdsito principal de organizar un evento centrado en la musica y su caracter cultural.

En el proceso de estudio se utilizaron los enfoques cientificos analitico-sintético y
descriptivo, que permitieron al autor ilustrar, entre otras cosas, el papel de la musica
tradicional ecuatoriana en el desarrollo de la identidad cultural. La encuesta y la guia de
entrevistas que se administraron tanto a los muasicos como a los residentes del canton de Pias
se utilizaron para determinar la importancia de la musica tradicional. Las principales
conclusiones de este estudio indican que la musica tradicional no es bien aceptada (49%) y
que la masica que mas prefieren es la balada (27,44%) y el pasacalle (44%).

Finalmente, se concluyd que todos los artistas, pobladores y funcionarios (100 por ciento)
estan de acuerdo en que se organice un congreso de musica tradicional ecuatoriana en el
cantdn para potenciar la identidad cultural de su poblacion. El estudio de los datos nos llevo
a la conclusion de que no existen programas de difusion culturales destinados a promover la
mausica tradicional ecuatoriana, en consecuencia, los artistas no la interpretan y el grado de

aceptacion que los residentes del cantdn tienen por nuestra masica es aun incipiente.

Ticona (2017), en su investigacion, tiene como proposito determinar la relacion entre la
identidad cultural y personal. Para ello, se utilizo el método de investigacion descriptivo, con
un disefio correlacional. Para determinar la mencionada relacién, se aplico el coeficiente de
Pearson y se obtuvo como resultado un valor de 0.71, lo que quiere decir que existe una
correlacion entre las variables. Respecto a la identidad cultural, fue significativo, dado que,
en la escala cualitativa el S, fue manifestado en un 58% de los estudiantes, 0 que demuestra

que la mayoria de ellos se encuentran involucrados y tienen una identidad cultural.

Castafion (2014) busca determinar, por su parte, la relacion entre la muasica con los juegos
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de tradicion popular, concluyendo que esta relacion es muy valiosa para el proceso
educativo. Gracias a ello, la cultura y los valores logran mayor presencia en las etapas
iniciales del desarrollo del nifio, aportandole un valor integral. Asimismo, se presenta la
influencia marcada del contenido que encierra su letra, siendo una herramienta Gtil para los

nifios como un modelo de actuacion frente a una situacién especifica en su crecimiento.

Eustaquio y Valdez (2017), en su investigacion titulada “Influencia de la musica folklorica
en el fortalecimiento de la identidad cultural en los nifios de 5 afios de la 1.E. N.° 1564
‘Radiantes Capullitos’ Urb. Chimt - Trujillo — 2015, describieron que la musica folklorica
del Peru tiene una gran influencia en el fortalecimiento de la identidad cultural en los
jovenes. El estudio se aplico bajo un disefo cuasi experimental con “pre” y “post” test para
el grupo experimental y del grupo de control. Se realizé con una muestra de 52 estudiantes,
correspondientes al aula “Cantutas” y “Jazmines”. Luego de haber ejecutado la variable
independiente en el grupo experimental, se estableci6 un cambio significativo en su
identidad cultural, lo cual se corrobora a partir de la comparacién entre los test de entrada y
de salida. El pre-test logra una incidencia de 13.4% en la valoracion “Siempre”, 22.8% en
“A veces” y 9.8% en “Nunca”. Sin embargo, el post-test alcanzo una incidencia de 70.4%
en la valoracion “Siempre”, 17.8% en “A veces” y 0% en “Nunca”, habiéndose confirmado

el efecto positivo de la masica folklérica.

En la L.LE. N° 89007 de Chimbote se ha detectado un bajo nivel de identidad cultural en
alumnos del nivel primario que se ha manifestado en el desconocimiento de géneros y estilos
musicales propios de la cultura peruana, tales como las danzas o vestimentas de las diversas
regiones: costa, sierra y selva. Los gustos y preferencias de los estudiantes se orientan a
géneros foraneos gue tienen mayor acogida en los medios de comunicacién, lo que ocasiona
una separacion del individuo con las costumbres y tradiciones del Perd. EIl género urbano,
como estilo musical, presenta gran acogida en la actualidad a causa de su difusién masiva,
influenciando en los diversos aspectos de la conducta de los estudiantes que lo consumen 'y,
también, en sus preferencias musicales, uso del lenguaje, eleccion de vestimenta e, incluso,
en los aspectos culturales intrinsecos a la persona, generando rechazo hacia sus propias

costumbres.
Como consecuencia de la problematica descrita, se procede a desarrollar este estudio con la
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finalidad de establecer un vinculo significativo del género musical urbano con la identidad
cultural de alumnos de primaria de un I.E. del estado.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Respecto a la problematica, se formula la siguiente interrogante: ¢(De qué manera se
relaciona la masica urbana con la identidad cultural de los estudiantes de primaria de la
Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019?

1.3. OBJETIVOS
Para este trabajo de investigacion se formuld los siguientes objetivos:
1.3.1. OBJETIVO GENERAL

Determinar la relacién entre musica urbana e identidad cultural de los estudiantes de primaria
de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- ldentificar los habitos de consumo de musica urbana en los estudiantes de primaria de
la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

- Identificar laidentidad cultural en los estudiantes de primaria de la Institucion Educativa
N 89007 — Chimbote, 2019.

- ldentificar la relacion entre preferencia de estilos musicales e identidad cultural de los

estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

- ldentificar la relacion entre frecuencia de consumo de musica urbana e identidad cultural

de los estudiantes de primaria de la Institucién Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

- ldentificar la relacion entre influencia de consumo de musica urbana e identidad cultural

de los estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

- Identificar la relacion entre habitos consumo de musica urbana y factor histérico de la
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identidad cultural en estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 —
Chimbote, 20109.

- Identificar la relacidn entre habitos consumo de musica urbanay factor linguistico de la
identidad cultural en estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 —
Chimbote, 20109.

- Identificar la relacion entre habitos consumo de musica urbana y factor psicoldgico de
la identidad cultural en estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 —
Chimbote, 20109.

1.4. HIPOTESIS

La hipdtesis planteada para este trabajo fue que la mdsica urbana se relaciona de manera
significativa con la identidad cultural de los estudiantes de primaria de la Institucion
Educativa N° 89007 — Chimbote, 2019.

21



1.5. JUSTIFICACION

Esta investigacion tiene como propdsito ayudar a los estudiantes a identificarse con la musica
urbana para desarrollar en ellos el deseo de participar en actividades de su cultura. Los
alumnos, generalmente, deben incorporar una variedad de géneros musicales a sus intereses
musicales, ya que, ello les ayudara a conocer diversas culturas, a comprender su entornoy a
desarrollar su propia personalidad. También, a ser individuos democraticos que aceptan la
presencia de los demas individuos con los valores que uno refleja en su identidad y su masica

cultural.

Por ende, el presente estudio se justifica de forma préctica, dado que aporta positivamente a
documentar sobre la problemaética presente en el medio local, la carente identidad cultural
en estudiantes del nivel primario, buscando establecer su vinculacion con la musica urbana
altamente difundida en la actualidad, principalmente en medios de comunicacion masivos y
canales digitales que se encuentran a disposicion de nifios y adolescentes desde temprana
edad. Con ello, se busca la participacion de instituciones y autoridades del &mbito regional
por medio de propuestas de solucion que incentiven a la formacién natural de la identidad

cultural en estudiantes.

En la preparacion de los estudiantes con los problemas que tienen respecto a la musica
urbanay su identidad, es relevante identificar su importancia en el desarrollo del nifio, a fin
de prevenir algunos estilos musicales que presentan un efecto muy negativo sobre ellos. De
esta manera, se evita que estas canciones los incite a obrar de manera inadecuada. Pues, lo
que se busca es moldear su caracter y guiar su opinion acerca de la problematica existente
en el contexto social para que esto sea determinante en su forma de vestir, peinar y
expresarse, tratando de imitar a los artistas del estilo musical presentado. Ademas, puede
influir en los estilos de vida de la persona, llegando a guiarse por las acciones y habitos

plasmados en la letra de la musica.

Se puede afirmar que no todo es malo. La masica llega a representarnos culturalmente y es
la conexion entre diferentes generaciones. Es un medio para exteriorizar las emociones y que
se caracteriza por medio de distintos estilos o géneros musicales elegidos por los estudiantes

para mostrar un sistema de estilo de vida, valores y creencias.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1. MUSICA
2.1.1. CONCEPTUALIZACION

Girdldez (2010) sostiene que la musica, el arte de las musas, de acuerdo con la
conceptualizacion tradicional de la palabra, se considera como un arte organizativo, légico y
sensible de una conjuncién de sonidos y silencios de forma coherente, basandose en cada
principio fundamental como el ritmo, la armonia y la melodia, a través de intervenciones del
complejo psico-animico. La definicion de masica ha experimentado una evolucion desde la

antigliedad, donde se amalgama con la danza, la musica y la poesia.

En los ultimos afios, el concepto de musica se ha tornado méas complejo, dado que diversos
personajes abocados a la materia han transmitido su experiencia artistica en piezas que

podrian sobrepasar los limites de esta expresion artistica.

2.1.2. ESTILO MUSICAL

Estilo, segun la RAE (1997), presenta diversos significados, de los cuales uno de ellos alude
a un “modo, manera, forma de comportamiento”, o a un “uso, practica, costumbre, moda”;
sin embargo, puede representar un caracter especial en la forma de expresion de ideas que
realiza un autor a su obra; ademads, se podria definir como un “conjunto de caracteristicas que

individualizan la tendencia artistica de una época [...]".

Partiendo de los conceptos mostrados, Schapiro (1999) y Fouce (2006) explican que
puede entenderse un estilo como algo propio, Gnico y natural de un individuo, época o arte.
De manera habitual, un estilo alude al campo del arte y permite la caracterizacion de obras

segun ciertos atributos que las identifican segun la época de la historia que hayan surgido.

Normalmente, un estilo se vincula a un periodo de tiempo determinado; no obstante,
es posible realizar una mezcla de diversas tendencias cuando se requiere lograr un fin

especifico o transmitir una idea de forma acertada. Un estilo ostenta la capacidad de
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transmitir los pensamientos, sentimientos y reflexiones de un artista, por ello “[...] el estilo
presenta un caracter comunicativo, es decir, se trata de un medio de comunicacion por el cual

se transmite informacion social” (Herrera et al., 2010, p. 28).

2.1.3. MUSICA POPULAR

Marsh y Millard (2000) conciben que la cultura popular, involucra un conjunto de
acciones y comportamientos emanados de la persona y que se refieren a creencias, valores,

principios y simbologias de un pueblo o grupo.

Para Mejia (2011) y Gonzales (2008) el ambito musical es una forma de expresion
cultural que se considera como el arte de combinar diversos sonidos instrumentales y voces,
donde el producto resultante sea agradable de oirse y tenga un efecto sobre las emociones del
que escucha. El término “musica popular” proviene de las palabras en inglés “Pop music”,
siendo esta la abreviacion de “Musica Popular”, en espafiol. Aquel estilo musical no esta
incluido en la ensefianza tradicional de escuelas musicales, sino que emana como una
manifestacion del pueblo y que es diferente a la musica clésica y folklérica. Es decir, hace
referencia a cualquier estilo musical que resulta atractivo para la mayor parte de individuos

en una comunidad, sin corresponder a ninguna etnia.

De igual manera, Hormigos (2010) considera que “la necesidad de producir y

escuchar musica se manifiesta como una de las actividades fundamentales del ser humano”

(p. 92).

Desde esta perspectiva, Lavielle y Espronceda (2013) explican que se podria
consolidar que la musica popular tiene un mayor peso en la sociedad actual y las demas se
deben a otros aspectos tecnoldgicos se han dado en el siglo XX. Con estos cambios la musica
ha pasado de ser algo Unico de lo que sélo se podia disfrutar en el momento, a poder grabarse

y asi poder escucharlo cuando a uno mas lo desee.

Lacarcel (2003) sefiala que “la musica es capaz de transmitir unas emociones que
permite expresar toda clase de sentimientos y hacer que una persona pueda dirigir sus

sentimientos a través de ella” (p. 221). Ademas, se puede considerar a la musica como un
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lenguaje, ciencia y arte aceptado universalmente, siendo un “medio de expresion sin limites
que llega a lo més intimo de cada persona. Puede transmitir diferentes estados de animo y
emociones por medio de simbolos que liberan la funcién auditiva tanto emocional como

afectiva e intelectual” (Lacarcel, 2003, p. 221).

2.1.4. MUSICA EN LA ADOLESCENCIA

Para Merriam (2001) la musica siempre ha desempefiado un papel crucial en la vida
de los seres humanos. En el caso de los nifios y adolescentes, tiene una importancia especial
porque les permite expresar sus emociones. Estos son el grupo social mas susceptible al
momento de recibir el impacto de los nuevos generos musicales. En ese encuentro, la musica
va a desempefar diversas funciones, como la diversion, la comunicacion, la expresion

emocional, la representacion simbolica, la integracion social, etc.

Segun Oriola'y Gustems (2015) permite integrar la vida personal y la pablica. Ya que,
los jovenes quieren tener un sentido de pertenencia a algo o a alguien, asi como la

oportunidad de que se escuchen sus emociones.

Ademas, como indican Frith (2001) y Rodriguez (2015), en consecuencia, tienden a
identificarse con las canciones romanticas sin sentirse incomodos o ridiculos al expresar sus
sentimientos. Ademas, cuando ven a sus artistas favoritos interpretar canciones que
representan lo que estan sintiendo, los sentimientos se vuelven mas decisivos y reales incluso
para ellos mismos. La musica tiene la capacidad de “detener” el tiempo, lo que les permite

rememorar recuerdos del pasado e imaginar lo que tendran en el futuro.

Desde el planteamiento de Ceballos (2010) para los jovenes, la musica ocupa un lugar
importante en sus vidas. Garzon et al. (2007) enfatizan en que los jovenes La escuchan en
todo momento: en casa, con los amigos, en la calle, en las discotecas, mientras hacen los
deberes, etc. El joven no se encapsula en un papel pasivo, sino que lo incorpora a través del
movimiento corporal y el contacto con los demas. Tampoco se reduce a la palabra, sino que
la supera al transformar el cuerpo en un completo instrumento de comunicacion y expresion
de sentimientos. (pp. 19-20). Mientras que para Storr (1992) y Vélez (2009) dado que la

musica provoca reacciones comparables en distintos individuos, es fundamental comprender
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que las personas pueden conectarse socialmente a través de ella.

Rodriguez et al. (2008) sefialan que es conocido el hecho de que las primeras
relaciones sociales y ensefianzas se forman en el entorno familiar; sin embargo, durante la
adolescencia, esta relacion e influencia familiar se olvida y pasa a ser secundaria como

consecuencia de los cambios que se producen durante esta etapa.

Como afirma S&nchez (2005) la musica adquiere un significado para las personas en
el momento en que se ajusta a “un marco de interacciones (sociales) que estdn sujetas al
conjunto de vinculos sociales que los individuos establecen entre si, y a los que construyen

con otras personas y grupos” (p. 38).

Garzon et al. (2007) sostienen que se podria argumentar que la masica, aunque sea
de forma indirecta, puede influir en la formacién de relaciones sociales en varias ocasiones.
En realidad, fue esta preferencia musical la que dio lugar a la formacién de agrupaciones
sociales centradas en una determinada ideologia o filosofia musical. También es cierto que,
en la actualidad, dentro de lo que conocemos como musica popular, hay una combinacion de
tendencias y preferencias. Incluso dentro de un mismo estilo, se pueden encontrar sub estilos.
Como consecuencia de que las preferencias de la sociedad cambian en periodos de tiempo
tan cortos, la musica actual estd en continua evolucién y desarrollo. De manera similar, los
jévenes se identifican y participan en ciertos rituales que demuestran su lugar en la sociedad
a través de la musica. Ademas, se afilian a una gran variedad de estilos musicales, dando

lugar a la aparicion de salseros, punkeros, metaleros, rockeros, hip-hopers y raperos, etc.

Para Sanchez (2005), “la musica nos habla sobre todo de las consecuencias del deseo,
inicialmente sentido por los fuertes, de reunir las diferentes instancias para instruir a sus hijos

en el arte de los sonidos, que consideraban magnificos” (p. 38).
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2.2. IDENTIDAD CULTURAL

2.2.1. CONCEPTUALIZACION

Segun Maldonado (2009) y Galan (2012) el concepto de identidad cultural procede
de la definicion de sus componentes, donde el término “identidad” es definido como un
conjunto de rasgos, caracteristicas o circunstancias que se perciben como una constante
propia de un sujeto o de una colectividad, que ofrece a éstos posibilidades de

individualizacién e identificacion.

Para Larrain (2003) la palabra identidad se origina probablemente de la combinacion
de las palabras latinas idem (o mismo) y entitas (entidad), es decir, tiene el significado literal
de la misma entidad a través del tiempo. Otra fuente etimoldgica de la palabra es identidem
que significa “una y otra vez igual” (Maldonado, 2009, p. 17). Por otro lado, para Torre
(2005) la identidad se define como el conjunto de valores historicos, valores propiamente

culturales en el sentido total y amplio del término y valores estrictamente artisticos.

Respecto al término cultura, Mir (1971) y Girard (2006) exponen que la raiz
etimoldgica de la palabra hace referencia al cultivo de algo, partiendo del contexto de la
agricultura y vinculandose a las diversas maneras de vestir, al ejercicio corporal, la
alimentacidn espiritual, la practica religiosa, la literatura y las artes; asimismo, tiene especial
vinculacion con cualquier actividad realizada por el hombre, que se considere propiamente

culta. Ello se encuentra expresado por el término cultus.

Por otro lado, Guadarrama (2017) sostiene que el concepto de cultura engloba solo
aquellas actividades consideradas cultas y ventajosas para el ser humano, aungque también,
en alguna medida, sus consecuentes resultados, donde el hombre de manera consciente se

propusiera un perfeccionamiento de si mismo y de su medio. (p. 10)

Fourez (1997) indica que “la cultura es el conjunto de todas las formas y expresiones de una
sociedad determinada. Como tal incluye costumbres, practicas, cddigos, normas y reglas de
la manera de ser, vestimenta, religion, rituales, normas de comportamiento y sistemas de

creencias” (p. 153).
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A partir de otra perspectiva, es posible concebir la cultura como el conglomerado de
capacidades e informacion adquirida por los humanos. Asi pues, Fourez (1997) aduce que
“el concepto de cultura es fundamental para las disciplinas que se encargan del estudio de la
sociedad, en especial para la antropologia y la sociologia” (p. 154). De acuerdo con Serrano
(1979) la cultura como tal, en sentido humanista y auténtico, “es el proceso de creacion,
asimilacién y recreacion del mundo, para el bienestar, la libertad y la autoproduccion del ser
humano” (pp. 88-89).

Para Lévi (1970) y Giménez (2010) la nocion de cultura es de origen inglés,
definiéndose como la totalidad compleja que incluye conocimiento, creencia, arte, moral, ley,
costumbre y todas las demas capacidades y habitos adquiridos por el hombre como miembro

de la sociedad.

Guadarrama y Pereliguin (1990) asi como Geertz (1990) aseguran que la cultura
como un se refiere a la cultura como un fenémeno en su integralidad, donde tiene en cuenta
el conjunto complejo que incluye conocimiento, creencia, arte, moral, ley, costumbre y todas
las demas capacidades y habitos que el hombre adquiere como miembro de la sociedad,

ademas de las interconexiones que se establecen en el comportamiento humano.

Asimismo, Maldonado (2009) considera que la cultura es “un constructo social que
define los sistemas de valores, normas, simbolos y comunicacién comunes a un grupo” (p.
24). Segun Jorge y Piclin (2010) puede inferirse que la identidad destaca el sentido de
pertenencia hacia los valores culturales, histéricos, artisticos, que identifican o reconocen a
la persona; ademas, el proceso de formacion de la identidad involucra las vivencias del sujeto,
lo que posibilita una representacion elaborada a partir de lo que recuerda y percibe. Es preciso
indicar que, la relacién identidad-cultura es intrinseca, por lo que se utiliza el término de

identidad cultural.

La identidad cultural seguin UNESCO “es el sentimiento que experimentan los
miembros de una colectividad que se reconocen en esa cultura y de no poder expresarse con
fidelidad y desarrollarse plena y libremente si no es a partir de ella” (Jorge y Piclin, 2010, p.
82). Para Maldonado (2009) y Rivera (2004) la identidad cultural es el conocimiento que los

seres humanos tienen de si mismos, asi como la impresion que tienen de los demas y de la
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cultura de la que han surgido. La identidad cultural de los individuos se forma como resultado
de su conexion con una determinada cultura, asi como de su participacion en un conocimiento
colectivo y una memoria compartida. No obstante, existen rituales, mitos y tradiciones;

habitos, convenciones y ceremonias; monumentos, asi como imagenes y estatuas.

Segln Rojas (2011) la identidad cultural se construye sobre una comunidad de
cualidades, caracteristicas, normas y situaciones que se transmiten simbdlicamente de
generacion en generacion. Es decir, en la presencia de una cultura que actGa como método y
base para su constitucion, estabilidad y relativa persistencia a través de sucesivas
generaciones. Por ello, la identidad cultural estd indisolublemente ligada a la formacién
cultural de la que surge vy, al igual que ésta, no es una identidad inmutable, sino siempre en

evolucion y transformacion.

2.2.2. TEORIA DE LA IDENTIDAD CULTURAL

Cuando las personas forman un grupo social, es comun que exista un sentimiento de
pertenencia y comodidad dentro de los mismos miembros del grupo, lo que origina una

identidad de conjunto.

Segun Martinez (2009) el sentimiento de pertenencia a un grupo, pueblo o sociedad
que surge de la conciencia de la propia identidad resulta no sélo del reconocimiento de las
similitudes, sino también y simultaneamente del contacto con lo extrafio y diferente. Ramirez
(2006) sefiala que la comprobacién de paralelos y coincidencias, asi como la identificacion

de probables de semejanzas, ayuda a establecer la identidad.

Maldonado (2009) sostiene que “las personas que pertenecen a una comunidad se
identifican entre si porque tienen similitudes culturales, asi como por los limites que
establecen entre ellas y otros grupos o colectivos que comparten culturas y creencias

comparables” (p. 23).

2.2.3. IDENTIDAD CULTURAL DE UN PUEBLO

De acuerdo con Gonzales (2008), las identidades culturales de las personas se definen

historicamente por las diversas formas en que se expresan, como su lengua (como medio de
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comunicacion entre los miembros de una misma comunidad), sus relaciones sociales, sus
ritos y ceremonias y sus comportamientos colectivos (sus sistemas de valores y creencias),
entre otros factores. Son de naturaleza inmaterial e innominada, ya que son la creacion de un

grupo particular, y éste es un rasgo distintivo de estos componentes de la identidad cultural.

Precisamente por esta razon, el monumento histérico es especialmente eficaz como
condensador de estos valores, a saber, por su presencia material y singular. A diferencia de
la naturaleza incorporea de los elementos culturales mencionados, el monumento es un objeto
fisicamente concreto dotado de un alto valor simbolico que asume y resume el caracter
esencial de la cultura a la que pertenece; en otras palabras, el monumento resume la
preexistencia de un proceso laborioso y prolongado que culminé en el siglo XIX con el
reconocimiento de este valor hasta el punto de reconocer a toda una civilizacién por sus

monumentos.

Sin embargo, esta asociacion de una determinada cultura o civilizacion con sus monumentos
tuvo como consecuencia la disminucién del interés por una plétora de artefactos dotados de
una capacidad de registro, mas o menos sofisticada, como testimonio de la cultura, y, como

tal, igualmente inapreciables por ello.

Como resultado de la necesidad de superar, o completar, el concepto de monumento para
lograr una nocién mas amplia que integrara todos estos objetos, que anteriormente habian
sido clasificados como bienes culturales, se desarrollo y formalizo6 el concepto moderno de

bien cultural durante la segunda mitad del siglo XX. (p. 237)
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CAPITULO 11l
MATERIALES Y METODOS

3.1. DISENO DE LA INVESTIGACION

Esta investigacion es descriptiva, correlacional, transversal y de naturaleza no experimental.
El andlisis descriptivo se utiliza para describir las caracteristicas y los perfiles de los
individuos, los grupos, las comunidades y otras entidades que son objeto de estudio. Este tipo
de analisis se conoce como correlacional porgue su objetivo es determinar el grado de vinculo
o relacién que existe entre dos o mas ideas, categorias o variables en un contexto
determinado. Es de naturaleza transversal, ya que recoge datos en un momento determinado;
su objetivo es definir las variables y examinar su ocurrencia en relacion con otras en un
momento determinado. Dado que la investigacion se ha realizado sin alterar deliberadamente
las variables, se clasifica como no experimental. Martinez y Rodriguez (2011) asi como
Corona (2016) sefialan que es un estudio en el que no se modifican a propdsito las variables

independientes para examinar su influencia en otras variables.
El diagrama es el siguiente:
01(x)

M

02 (y)

Donde

M: Muestra de estudio, estudiantes de 6to grado de primaria de la I.E. N° 89007
X: Musica urbana
Y: ldentidad cultural

r:  Relacion que existe entre las variables de estudio

3.2.  VARIABLES

- Variable independiente: Musica urbana

- Variable dependiente: Identidad cultural
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3.3.

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Cuadro 1:

Operacionalizacion de la variable “Musica urbana”.

DEFINICION DEFINICION :
VARIABLE CONCEPTUAL | OPERACIONAL DIMENSIONES | INDICADORES | TECNICAS | INSTRUMENTOS
La musica urbana Prefiere musica
se encuentra urbana en lugar
determinada por de folklorica o
un aruno dFe) tradicional.
_g P Acceso a
La musica es el cualldad_es que musica urbana
permiten . ) . '
arte de individualizar las Preferencia de Asistencia a
organizar tendencias estilos musicales | eventos y
sensible y Pl socializacién
I6gicamente una artisticas de un sobre musica
combinacion per_lodo de urbana.
coherente de (prefélriz]ceg) oor Aspecto fisico de
MUSICA sonidos y el uso, préctica, artistas de musica o
silencios urbana. Encuesta Cuestionario
URBANA rincipios de la costumbre, moda Consumo de
%elodl?a ritmo (frecuencia de musica urbana en
intervencion de | SONSUMo) y por la su domicilio
complejos manera, forma de Consumo . de
rocesc?s Jsico— comportamiento o musica urbana en
P anl’micpos la forma de su institucion
(Giraldez expresar los Frecuencia de educativa
' conceptos y consumo Y
2010). : lugares publicos.
particulares de los
artistas an_sumo de
(influencia de gﬂzli%igsrbana en
consumo). (RAE, sociales
1997, p. 913). o
Presion al
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entorno para
consumo de
musica urbana.

Influencia de
consumo

Influencia de
radio y television
en el consumo de
musica urbana.
Influencia de
redes sociales y
amigos en el
consumo de
musica urbana.
Influencia de la
musica urbana en
vestimenta y
expresion.
Influencia de la
musica urbana en
comportamiento
y opinién externa.
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Cuadro 2:

Operacionalizacion de la variable “ldentidad cultural”.

DEFINICION DEFINICION .
VARIABLE CONCEPTUAL | OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES TECNICAS |INSTRUMENTOS
Factor
:-llsf)OI’ICO;j “I?S Identificacion  de
a fase e 1a simbolos patrios.
ggn ormacmnla Identificacion de
conciencia o lugares turisticos
memoria de Chimbote.
historica que se Identific_ac_ién dy
L “La identidad reconocimiento de
“ refuerza en la S -
l‘jltu'?;n‘;dlzd cultural se medida en que masica folklorica
conciencia que determina por tres | 4o peruana.
ol ser humaqno factores que dan generacion Identificacion vy
osee de si lugar a la asume la reconocimiento
rpnismoyal consolidacion del | {-qicign de vestimenta y
Identidad | mismo tiempo componente heredada, la danzas folklcricas -
e cualitativo de la | peruanas. Observacioén . .
cultural la percepcion L conserva, a e Cuestionario
que tiene de los identidady ala | ronyeva y la Identificacion de
demés y de la profundizacion de | (.o o platos tipicos
cultura de la un sentimiento de (Montero peruanos.
que emerge” arraigo y , 1984, p. 76).
(Maldonado, (I\Bl)g;t;rtl‘(e)ncj_1§84 Factor Dialoga sobre
2009, p. 25). op 76—’77) " | Linguistico: simbolos patrios.

“Garantiza la
socializacion de
conocimientos
a través de un
intercambio

cultural  entre
losmiembros de
la comunidad,

Sefiala
caracteristicas vy
expresa ideas sobre
masica peruana.
Sefiala
caracteristicas de
danzas folkloricas
peruanas.
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para establecer
relaciones

afincadas en la
historia, en un
espacio y grupo

- Expresa ideas de

gastronomia
peruana.

social comun”
(Montero,
1984,
p. 76).
Relacion de piezas
musicales con su
lugar de
Fa_ctolr, . procedencia.
E);'l'f;oﬁg'co' a Satisfaccion
permanencia de expresada
corporalmente por
estructuras

psiquicas de los
miembros de la
comunidad que
son el resultado
de un proceso
de aprendizaje
social e
histérico/cultur
al”  (Montero,
1984, p. 77).

mausica folklorica.
Satisfaccion  por
instrumentos
caseros y comidas
tipicas.

Expresién de
agrado a mdasica
folklérica con el
baile.
Experiencias
vividas en
atractivos
turisticos.
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3.4. POBLACIONY MUESTRA

3.4.1. POBLACION

La poblacion estuvo constituida por 112 estudiantes, entre hombres y mujeres, de 6to gradode
primaria, distribuidos en cuatro secciones (A = 28, B = 27, C = 28 y D = 29) de la Institucion
Educativa N° 89007, Chimbote.

3.4.2. MUESTRA

Esta representada por 50 estudiantes de 6to grado de primaria, quienes seran seleccionados en forma
aleatoria de la seccion A = 13, B = 12, C = 12 y D = 13). El tamafio de la muestra se determin6

mediante la siguiente formula:

N PQZ?2

"= INZDE? + PQz2

B 112 % 0,5 % 0,5 * 1,962
~ (112 -1)0,012 + 0,5 * 0,5 * 1,962

n

N=112 Z=196 P=05 Q=05 E=0.01

3.4.3. MUESTREO

Se realiz6 la seleccién de la muestra mediante un muestreo probabilistico, denominado muestreo

aleatorio simple.

35. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

3.5.1. TECNICAS

Para la presente investigacion se emplearon diversas técnicas durante el proceso de recoleccion de

datos, dentro de las cuales se menciona:
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- Encuesta: Lopez y Deslauriers (2011) la definen como la técnica que a través de la interrogacion
directa permite recopilar datos de toda la poblacion o de una parte representativa de ella. Se
caracteriza porque la persona investigada se encarga de responder las preguntas. En el presente
estudio se aplico la encuesta a los estudiantes del 6to grado de primaria de la institucién educativa

seleccionada.

3.5.2. INSTRUMENTOS

En el presente estudio se disefiaron instrumentos especificos de acuerdo a las necesidades de

investigacion y acorde a las técnicas a utilizar. Entre ellos se menciona:

- Cuestionario: Para Gonzéales (2007) es el instrumento técnico que se emplea durante la ejecucion
de encuesta, compuesto por interrogantes orientadas a la recoleccion de datos suficientes segun los
objetivos del estudio. El cuestionario tuvo 24 items, que busco conocer la realidad del consumo de
mausica urbana, en funcion a sus factores (Preferencia de estilos musicales, Frecuencia de consumo e
influencia de consumo; para lo cual se formulan interrogantes de orientacion positiva con respuesta
cerradas de alternativa multiple, en una escala de Likert de 5 niveles que son: 1= Nunca, 2= Casi

nunca, 3= A veces, 4= Casi siempre y 5= Siempre.

3.6. CONFIABILIDAD

K | 27
K-1 7,

o =

o= 0.796

Este resultado indica que el instrumento MUSICA URBANA contiene items consistentes, por lo

tanto, es aceptable el instrumento.
o=0.883

Este resultado indica que el instrumento IDENTIDAD CULTURAL contiene items consistentes, por

lo tanto, es muy aceptable el instrumento.
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3.7 VALIDEZ

Este instrumento fue validado por juicio de experto, por tanto, puede ser utilizado.

3.8. PROCEDIMIENTOS PARA LA RECOLECCION DE DATOS

Para dar inicio a la recoleccion de datos, se les explicé a los estudiantes el objetivo de la investigacion.
Asimismo, se les presentd los cuestionarios, refiriéndoles que son libres de llenarlos y dejarlos por
un lapso de 20 minutos para que llenen la misma. Pasando asi a la aplicacién de los instrumentos
especificos de la investigacion que permitieron recabar la informacion necesaria que se necesita de

las variables. (Hernandez et al., 2014)

3.9. TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE RESULTADOS

- Matriz de datos codificados por items, segln el orden de los cuestionarios y los objetivos
planteados.

- Tablas de frecuencias: cuyo principal objetivo dentro de la estadistica descriptiva es sintetizar
un conjunto de datos mediante tablas y figuras con frecuencias absolutas y porcentuales, con el fin de

poder identificar el comportamiento caracteristico de las variables de estudio y facilitar su analisis.

- Figuras estadisticas: son medios popularizados y a menudo los mas convenientes para presentar
datos, se emplean para tener una representacion visual de la totalidad de la informacién. Las figuras
estadisticas presentan los datos en forma de dibujo de tal modo que se pueda percibir facilmente los

hechos esenciales y compararlos con otros.

- La prueba de correlacion de Pearson, esta dentro de la estadistica inferencial y se utiliza con
datos de medida de razon y ordinales (previa prueba de normalidad). El fin de esta prueba es
demostrar la existencia de una relacién estadistica significativa entre las variables de estudio, fijando

un nivel de significancia tradicionalmente del 5%.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION

RESULTADOS

Cuadro 3:

Habitos de consumo musica urbana en los estudiantes de primaria de la
InstitucionEducativa N 89007 — Chimbote, 2019.

Niveles Rangos Frecuencia Porcentaje
Bajo [24 - 55] 5 10,0
Medio [56 — 88] 39 78,0
Alto [89 — 120] 6 12,0

Total 50 100,0

FUENTE: Cuestionario aplicado por la autora.

78.0
80,0 7
70,0 4
60,0
50,0 4
40,0 A

Porcentaje

30,0 4

12,0
20.0 - 10,0

10,0 A

0,0 T T T
BAJO MEDIO ALTO}

Figura 1:

Habitos de consumo musica urbana en los estudiantes de primaria de la
InstitucionEducativa N 89007 — Chimbote, 2019.

FUENTE: Cuadro 3.
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Cuadro 4:

Identidad cultural en los estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N
89007—- Chimbote, 20109.

Niveles Rangos Frecuencia Porcentaje
Bajo [24 - 55] 0 0,0
Medio [56 - 88] 25 50,0
Alto [89 —120] 25 50,0
Total 50 100,0

FUENTE: Cuestionario aplicado por la autora.

50

50.0 ~
45.0 4
40.0 -
35.0 -
30.0 -
25.0 |
20.0
15.0 |
10.0 |
5.0 |
0.0

Porcentaje

0.0

BAJO MEDIO ALTO

Figura 2:

Identidad cultural en los estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N
89007- Chimbote, 2019.

FUENTE: Cuadro 4.
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Cuadro 5:

Relacion entre preferencia de estilos musicales e identidad cultural de los estudiantes
de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

Relacion: Preferencia de estilos musicales e Identidad cultural

., Inferencia de la correlacion de Pearson
Correlacionde

Pearson

Hipotesis Sig. (bilateral)  Decision p > 0,05
Ho: rxy =0 (No existe relacion)
rxy = 0,003 p = 0,985 Se a|1_c|::pta

Ha: Ixy #0 (Existe relacién)

Cuadro 6:

Relacion entre frecuencia de consumo de musica urbana e identidad cultural de los
estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

Relacién: Frecuencia de consumo de musica urbana e Identidad cultural

Inferencia de la correlacion de Pearson

Correlacion

de Pearson Hipdtesis Sig. (bilateral)  Decision p < 0,05
Ho: rxy =0 (No existe relacion)

rxy = 0,651 p = 0,000 Se r(|e_(|:0haza

Ha: rxy # 0 (Existe relacién)

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Cuadro 7:

Relacién entre influencia de consumo de musica urbana e identidad cultural de los
estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

Relacion: Influencia de consumo de musica urbana e Identidad cultural

Correlacion Inferencia de la correlacion de Pearson

de Pearson

Hipotesis Sig. (bilateral)  Decision p < 0,05

Ho: rxy =0 (No existe relacion)
rxy = 0,710 p= 0’000
Ha: rxy #0 (Existe relacion)

Se rechaza
Ho

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
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Cuadro 8:

Relacion entre consumo de musica urbana y factor historico de la identidad cultural
en estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

Relacion: Consumo de musica urbana y Factor historico de la Identidad cultural

Inferencia de la correlacion de Pearson

Correlacion
de Pearson Hipotesis Sig. (bilateral)  Decision p < 0,05
Ho: rxy =0 (No existe relacion)

Ha: rxy # 0 (Existe relacion)

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Cuadro 9:

Relacion entre consumo de musica urbana y factor linglistico de la identidad
cultural en estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote,
2019.

Relacién: Consumo de musica urbana y Factor linglistico de la Identidad cultural

Inferencia de la correlacion de Pearson

Correlacion

de Pearson Hipdtesis Sig. (bilateral)  Decision p < 0,05
Ho: rxy =0 (No existe relacion) Se rechaza

rxy = 0,530 p=0,000 Ho

Ha: rxy # 0 (Existe relacion)

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Cuadro 10:

Relacion entre consumo de mdusica urbana y factor psicologico de la identidad
cultural en estudiantes de primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote,
2019.

Relacién: Consumo de musica urbana y Factor psicoldgico de la Identidad cultural

Inferencia de la correlacion de Pearson

Correlacion

de Pearson Hipétesis Sig. (bilateral)  Decision p < 0,05
Ho: rxy =0 (No existe relacion) Se rechaza

ryy = 0,489 P=0,000 Ho

Ha: rxy #0 (Existe relacion)

**_ La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
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Cuadro 11:

Relacion entre consumo de musica urbana e identidad cultural en estudiantes de
primaria de la Institucion Educativa N 89007 — Chimbote, 2019.

Relacion: Consumo de musica urbana e Identidad cultural

Inferencia de la correlacion de Pearson

Correlacion
de Pearson Hipotesis Sig. (bilateral)  Decision p < 0,05
Ho: rxy =0 (No existe relacion)

Ha: rxy # 0 (Existe relacion)
**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

4.2. DISCUSION

El Cuadro 3 presenta a 50 estudiantes. En ellos se ha observado su version sobre los habitosde
consumo de la musica urbana. Entonces, se aprecia que mayormente el 78,0% de estudiantes
consume musica urbana a nivel medio, el 12,0% consumen a nivel alto y el 10,0% a nivel
bajo. Ojeda (2015), tras sus principales resultados, determina que el nivel de aceptacién de
la masica tradicional es bajo. Sin embargo, Storr (1992) y Vélez (2009) exponen que a traves
de la masica también se relacionan socialmente y provocan respuestas parecidas en diferentes
personas y esto crea sensacionde unidad por tanto llevan a la aceptacion o rechazo del tipo de

musica y delimita tambiénel nivel de identidad.

El Cuadro 4, presenta a 50 estudiantes, en ellos se ha observado su version sobre la identidad
cultural. En efecto, el 50,0% de estudiantes sostienen que su identidad cultural con respecto
a la musica urbana es de cualidad media y alta, donde ningun estudiante expresa tener
identidad cultural con cualidad baja. Por lo tanto, Jorge y Piclin (2010) indican que resulta
prioritario que cada pueblo fortalezca su identidad cultural, sobre todo si se trata de paises
tercermundistas, donde se busca mantener la rica herencia de los pueblos, respecto de su

historia y costumbres en distintos contextos de la actividad humana.

El Cuadro 5 describe en primer lugar el grado de relacion de estilos musicales y la identidad
cultural; para ello, previamente se demostré que las mencionadas caracteristicas se ajustan a
la distribucion normal, razon por la cual se utilizo la correlacion de Pearson cuyo valor es rxy

=-0,003 el mismo que indica que la relacion es nula. En segundo lugar, al aplicar la inferencia
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estadistica para validar la relacion, se ha encontrado una Sig. p = 0,985 > 0,05, resultado que
efectivamente demuestra la no existencia de relacion significativa entre la preferencia de estilo
musical yla identidad cultural. Segin Garzén et al. (2007) se podria decir que muchas veces
las relaciones sociales que se establecen pueden estar determinadas musicalmente, aunque
sea de una manera indirecta. De hecho, este gusto musical fue el que cred los grupos sociales
que giraban en torno a una ideologia musical especifica. También es cierto, que hoy en dia
dentro de lo que conocemos como musica popular, existe una mezcla de tendencias y de

gustos; incluso dentro de un mismo estilo existen los sub-estilos y preferencia musicales.

El Cuadro 6 describe primeramente el grado de relacion que mantiene la frecuencia de musica
urbana y la identidad cultural, para ello, previamente se demostrd que las mencionadas
caracteristicas se ajustan a la distribucion normal, razon por la cual se utilizé la correlacion de
Pearson cuyo valor es ryy = 0,651 el mismo que indica que la relacion es fuerte positiva. En
segundo lugar, al aplicar la inferencia estadistica para validar la relacion, se ha encontrado una
Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra la existencia de relacion

significativa entre la frecuencia de consumo de musica urbana y la identidad cultural.

Respecto a esto, Garzon et al. (2007) explica que la musica actual esta abocada a un constante
cambio y esto se debe a que la sociedad va cambiando de gustos en periodos de tiempo muy
cortos. De igual forma, a partir de la masica los jovenes se nombran y ejercen practicas
particulares que evidencian posiciones frente a la vida. Se asocian a diversas corrientes
musicales, surgiendo asi los salseros, los punkeros, los metaleros, rockeros, hip hoppers,

raperos, etc.

El Cuadro 7 describe primeramente el grado de relacion que mantiene la influencia de
consumo de masica urbana y la identidad cultural, para ello, previamente se demostrd que las
mencionadas caracteristicas se ajustan a la distribucion normal, raz6n por la cual se utiliz6 la
correlacion de Pearson cuyo valor es ryy = 0,710 el mismo que indica que la relacion es muy
fuerte positiva. En segundo lugar, al aplicar la inferencia estadistica para validar la relacion,
se ha encontrado una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra la
existencia de relacion significativa entre la influencia de consumo de consumo de mdsica
urbana y la identidad cultural. Segun Caballos (2010) los jévenes escuchan musica en cada

momento: en la casa, con los amigos, en la calle, las discotecas, cuando se hacen tareas, etc.
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Esto no le da al joven un papel pasivo dentro de la sociedad, sino que lo contienen en ella por
medio del movimiento del cuerpo y del contacto con los otros, siendo capaces de desarrollar

una buena comunicacion y expresion de sentimientos.

El Cuadro 8 describe primeramente el grado de relacion que mantiene el consumo de musica
urbana y el factor histérico de la identidad cultural, para ello, previamente se demostré que
las mencionadas caracteristicas se ajustan a la distribucion normal, razon por la cual se utilizé
la correlacion de Pearson cuyo valor es ryy = 0, 497 el mismo que indica que la relacion es
moderada positiva. En segundo lugar, al aplicar la inferencia estadistica para validar la
relacion, se ha encontrado una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra
la existencia de relacion significativa entre el consumo de masica urbana y el factor histérico
de la identidad cultural. Respecto a esto, Gonzales (2008) explica que la identidad cultural de
un pueblo viene definida histoéricamente a través de multiples aspectos en los que se plasma
su cultura, como la lengua (instrumento de comunicacion entre los miembros de una
comunidad), las relaciones sociales, los ritos y ceremonias propias, 0 los comportamientos

colectivos (los sistemas de valores y creencias).

El Cuadro 9 describe el grado de relacion que mantiene el consumo de mausica urbana y el
factor linglistico de la identidad cultural; para ello, previamente se demostrd que las
mencionadas caracteristicas se ajustan a la distribucion normal, razon por la cual se utilizé la
correlacion de Pearson cuyo valor es ryy = 0,530 el mismo que indica que la relacion es
moderada positiva. En segundo lugar, al aplicar la inferencia estadistica para validar la
relacion, se ha encontrado una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra
la existencia de relacion significativa entre el consumo de consumo de musica urbana y el
factor linglistico de la identidad cultural. Segin Jorge (2010) se cree que todo proceso
educativo integral de la musica tiene como papel preponderante la influencia musical dentro
de la actitud de los estudiantes, pues las letras de las canciones contribuyen en forma decisiva

a la exaltacion de los valores éticos y a la formacion de la personalidad.

El Cuadro 10 describe el grado de relacion que mantiene el consumo de musica urbana y el
factor psicolégico de la identidad cultural; para ello, previamente se demostréo que las
mencionadas caracteristicas se ajustan a la distribucion normal, razén por la cual se utilizo la

correlacion de Pearson cuyo valor es ryy = 0, 489 el mismo que indica que la relacion es
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moderada positiva. En segundo lugar, al aplicar la inferencia estadistica para validar la
relacion, se ha encontrado una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra
la existencia de relacion significativa entre el consumo de mdusica urbana y el factor
psicoldgico de la identidad cultural. Ganchozo (2017) sefiala que la musica tiene una
influencia significativa en la construccion de la identidad cultural de los adolescentes, pues
los diferentes géneros musicales que son de su preferencia le permiten desarrollar habilidades

de expresion, comunicacion y un mejor desempefio en su interaccién social.

El Cuadro 11 describe el grado de relacion que mantiene el consumo de musica urbana e
identidad cultural, para ello, previamente se demostr6 que las mencionadas caracteristicas se
ajustan a la distribuciéon normal, razén por la cual se utilizo la correlacién de Pearson cuyo
valor es rxy = 0,603 el mismo que indica que la relacion es fuerte positiva. En segundo lugar,
al aplicar la inferencia estadistica para validar la relacion, se ha encontrado una Sig. p = 0,000
< 0,05, resultado que efectivamente demuestra la existencia de relacion significativa entre el
consumo de musica urbana e identidad cultural. Eustaquio y Valdez (2017) enfatizan sobre
coémo influye la musica folklérica en el fortalecimiento de la identidad cultural en los nifios,
pues permite que se sienta identificado con su localidad, tanto en las danzas como las

costumbres o historias narradas en las canciones.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

Respecto a la version sobre su identidad cultural, se encontr6 que el 50,0% de
estudiantes presentd un nivel de identidad cultural media y alta, sin embargo; por otro lado,
ningun estudiante expresa tener identidad cultural con cualidad baja.

Respecto a la version sobre los habitos de consumo de la mdsica urbana, se encontro
gue mayormente el 78,0% de estudiantes consume musica urbana a nivel medio, el 12,0%

consumen a nivel alto y el 10,0% a nivel bajo.

En cuanto a la relacion entre la preferencia de los estilos musicales y la identidad
cultural se obtuvo una Sig. p = 0,985 > 0,05, resultado que efectivamente demuestra la no

existencia de relacion significativa.

En cuanto a la relacién entre la frecuencia de musica urbana y la identidad cultural, se
obtuvo una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra la existencia de

relacién significativa.

Respecto a la relacion entre el consumo de musica urbana y la identidad cultural, se
obtuvo una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra la existencia de

relacion significativa.

En cuanto a la relacion entre el consumo de musica urbana y el factor historico, se
obtuvo una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra la existencia de

relacion significativa.

En cuanto a la relacion entre el consumo de musica urbanay el factor lingistico de la
identidad cultural, se obtuvo una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra

la existencia de relacion significativa.

Respecto a la relacion entre el consumo de musica urbana y el factor psicolégico de la

identidad cultural, se obtuvo una Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra
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la existencia de relacion significativa.

Por ultimo, en cuanto a la relacion entre el consumo de musica urbana e identidad
cultural, se obtuvo un Sig. p = 0,000 < 0,05, resultado que efectivamente demuestra la

existencia de relacion significativa.

5.2. RECOMENDACIONES

Se recomienda estudiar a las personas con y sin efecto musical, para observar si el
efecto de la musica mezclada con las emociones e identidad cultural del ser humano influye

en algo para la toma de decisiones u otros.

Se recomienda poner talleres de musica relacionadas a su identidad cultural para
reconocer su lugar de procedencia, sus costumbres, creencias, etc.; dando prioridad a las letras

de las canciones para identificar si se relacionan con su cultura.

Se propone investigar la musica a fondo, tanto en la letra como en la melodia, para que

el nifio pueda sentirse identificado con la cultura que lo rodea.
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ANEXO 1: CUESTIONARIO DE MUSICA URBANA

CAPITULO VII
ANEXOS

CUESTIONARIO DE MUSICA URBANA

Instrucciones: Lea atentamente los enunciados siguientes y seleccione la opcién

correspondiente a laalternativa correcta segun su percepcion.

1=Nunca 2=Casinunca 3=Aveces 4= Casisiempre 5= Siempre
PUNTUACION
N° PREGUNTAS Casi A Casi )
Nunca . Siempre
nunca | veces | Siempre

Preferencia de estilos musicales
(Prefiere escuchar mdsica urbana en

1 e L . 1 2 3 4 5
lugar demusica folklérica o tradicional?
¢Lamausica urbana le parece mas divertida

2 |y armoniosa que la musica folklérica o| 1 2 3 4 5
tradicional?
¢Frecuentemente descarga musica urbana

3 . . o 1 2 3 4 5
a susdispositivos electronicos?
¢Actualiza continuamente el contenido

4 | de musica urbana de sus dispositivos | 1 2 3 4 5
electrénicos?

5 (;Nor_malmente , _aS|ste a eventos o 1 9 3 4 5
conciertos demusica urbana?
¢Conversa con sus compareros de temas

6 . g 1 2 3 4 5
relacionados a la musica urbana?
¢Adquiere objetos o prendas de vestir

7 : o 1 2 3 4 5
relacionados con la muasica urbana?
¢Le qgustaria parecerse fisicamente y

8 | actuar a los artistas de musica urbana de | 1 2 3 4 5
su preferencia?
Frecuencia de consumo
¢Cuando elige el estilo musical,

9 | normalmente decide escuchar musica| 1 2 3 4 5
urbana?

10 | ¢Escucha musica urbana en su domicilio? 1 2 3 4 5

11 | ¢Escucha musica wurbana dentro la| 1 2 3 4 5
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institucién educativa?

12

¢Escucha musica urbana en lugares
publicos?

13

¢En las reuniones sociales que frecuenta,
escuchan musica urbana?

14

¢Frecuentemente carga consigo mausica
urbana para oirla donde se encuentre?

15

¢Presiona a familiares o comparfieros
suyos para que escuchen masica urbana?

16

¢Si familiares o compafieros suyos
escuchan otros estilos musicales en su
presencia, insiste en que escuchen musica
urbana?

Influencia de consumo

17

¢Considera que la television influye en el
consumo de musica urbana?

18

¢Considera que la radio influye en el
consumo de musica urbana?

19

¢Considera que las redes sociales influyen
en el consumo de musica urbana?

20

¢Considera que familiares y amigos
influyen en el consumo de musica urbana?

21

¢Considera que la masica urbana influye
en su manera de vestir?

22

¢Considera que la masica urbana influye
en su manera de hablar?

23

¢Considera que la masica urbana influye
en su comportamiento?

24

¢Considera que la musica urbana influye
en la opinion de la gente sobre ti?
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ANEXO 2: CUESTIONARIO DE IDENTIDAD CULTURAL

CUESTIONARIO DE IDENTIDAD CULTURAL

Instrucciones: Lea atentamente los enunciados siguientes y seleccione la opcion

correspondiente a la alternativa correcta segun su percepcion.

1=Nunca 2=Casinunca 3=Aveces 4= Casisiempre 5= Siempre

PUNTUACION

PREGUNTAS Casi A Casi

Nunca . Siempre
nunca | veces | Siempre

NO

Factor Histérico

¢Puede identificar los Simbolos Patrios

1 del Per(? 1 2 3 4 S
¢Puede identificar los lugares turisticos

2 | como la Isla blanca, el Vivero forestal de | 1 2 3 4 5
la cuidad de Chimbote?

3 ¢Puede identificar la musica folklérica de
la costa peruana?

4 ¢Puede identificar caracteristicas de
vestimenta de la selva con la de la sierra?

5 ¢Puede identificar los platos tipicos de las

3 regiones (costa, sierra y selva)?

¢Puede reconocer la musica folklérica de
6 | la costa como una manifestacion cultural
de su region?

¢Puede reconocer que hay distintos
géneros musicales de la sierra en el Per(?

¢Puede reconocer que hay distintas danzas
8 | de la costa en el Peru? (el tondero, festejo
y el alcatraz)

Factor Linguistico

¢Puede dialogar acerca de los Simbolos
Patrios del Per(1?

¢Puede sefialar algunas caracteristicas de

10 su propia cultura de la costa peruana?

¢Puede sefialar algunas caracteristicas de
11 | la musica de la costa, sierra y selva
peruana?
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¢Puede sefalar algunas caracteristicas de

12 | la danza de la costa, sierra y selva
peruana?
¢Puede expresar sus ideas en torno a

13 | lugares turisticos de Chimbote? (lsla
Blanca)

14 ¢Puede expresar sus ideas en torno a la
gastronomia de la costa?
¢Puede narrar y dar su opinién acerca de

15 | lo que dicen las canciones que escuchan en
la costa?

16 g,Pue_de cantar algunas estrofas de
canciones peruanas?

Factor Psicoldgico

17 | ¢Puede observar atentamente los
elementos que se
utilizan en algunas danzas de su entorno?
(costa)

18 | ¢Puede relacionar algunas piezas
musicales con el
lugar de procedencia de la musica?

19 | ¢Disfruta con la musica folklérica peruana
de la costa?

20 | ¢Disfruta con la musica folklérica y se
expresa corporalmente?

21 | ¢Disfruta tocando instrumentos caseros
propios de la cultura peruana que hay en la
costa, sierra y selva?

22 | ¢ Tiene preferencia por la comida tipica de
la selva con la de la costa?

23 | ¢Le agrada bailar con musica folklérica
como un festejo en un evento?

24 | ¢Puede revivir experiencias pasadas en

lugares turisticos de Chimbote?
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ANEXO 3: VALIDEZ DE LOS INSTRUMENTOS

VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO : Cuestionario para evaluar a los estudiantes

OBJETIVO . ldentificar el nivel de relacién de la musica urbana

con la identidad cultural.

DIRIGIDO A . Estudiantes de 6° grado de primaria.

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

Deficiente Regular Bueno Muy bueno

Excelente

X

APELLIDOS Y NOMBRES DEL EVALUADOR: Dr. Angel Mucha

GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR:

Dr. Angel Mucha
DN
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ANEXO 4: CONFIABILIDAD DE LOS INSTRUMENTOS

VARIABLE 1: MUSICA URBANA

24
36.295
153.067
10434783
0.763
0.763
K | 2V
o= 1- *
k-1 7

VARIABLE 2: IDENTIDAD CULTURAL

24
36.143
234.838

]

1.043
0.846
0.846
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